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Agrar-emal miiassisalorinda marketing konsepsiyasinin formalasdirilmasinin
metodoloji aspektlari

Xiilasa

Moaqalodo mévzuya dair moveud adobiyyatlarin dyranilmasi va sistemlosdirilmasi
naticasinda, aqrar-emal miiaSSisalarinda marketing konsepiyasuin formalasdirilmasinin
metodiki aspektlori arasdirilmig va bu zaman asas diggat marketingin mahiyyati va xarakterik
xtisusiyyatlorinin asiglanmasina, marketing konsepsiyasinin formalasdirilmasina yonaldilmis,
agrar-emal miiassisalarinda homin konsepsiyanin icrasmi langidan amillar tosniflosdirilmis,
moveud problemlar risk daracalori iizra siralanaraq giymatlondirilmis, strateji Yol Xoritasinin
miiddaalarina uygun marketing konsepsiyasimin strateji maQsadi Vo hadaflori miiayyan
edilmis, tokmil marketing konsepsiyasinin iglonilmasi iizra tovsiyalor verilmigdir.

Agar sozlar: marketing, marketing konsepsiyasi aqrar-emal sferasi; hadaf; marketing
tizra problemlar.

Giris

Olkado geyri-neft sektorunun inkisafinin siiratlondirilmesinds tarazli regional vo
davamli sosial-igtisadi inkisafin tomin edilmasinds shalinin gida mohsullarina olan talobatinin
odanilmoasinds agrar-emal miiassisalorinin rolu danilmazdir. Dovlot  Statistika Komitasinin
rosmi malumatlarina goro, tokco 2010-2016-c1 illords respublika arazisinds gida moahsullari vo
icki istehsali ilo masgul olan biitiin emal miiassisalorinin say1 33 vahid, o ciimladan kigik
miiossiso statuslu miiossisalorin saymin 140 vahid azalmasina baxmayaraq, onlarin istehsal
etdiklori mohsullarin hocmi 165,4%, istehsal¢t miiassisalorin anbarlarinda, hazir mohsul
qaliginin hacmi isa - 2,96 dofo artmisdir [9; s. 16; 44]. Bu faktlar onu gostarir ki, 6lkamizin
agrar-emal miiassisolorinds biitiinlikklo menecmentin vo onun asas funksiyalarindan biri olan
marketingin somorali togkili vo idaro edilmasi, marketing konsepsiyasinin formalagdirilmasi
lizro nogsanlara yol verilmisdir. Digar torafdon, mévcud iqtisadi adobiyyatlarda marketingin
ohomiyyati vo mahiyyoti hagqqinda iqtisad¢i alimlorin vo mitoxassislorin miixtolif baxislar
ifado olunur. Biitiin bunlar isa — saha xiisusiyyati nozara alinmagqla marketing konsepsiyasinin
formalagdirilmasinin metodoloji aspektlorinin todqiqinin vacibliyini 6n plana ¢okir.

Marketingin mahiyyati va xarakterik xiisusiyyatlori Marketinq miirokkob sosial-
iqtisadi kateqoriya olub, bir ¢ox aspektloro malikdir. Onlara togskilati, texniki-texnoloji,
idaroetmo iqtisadi, sosial, siyasi, ideoloji vo digar aspektlori aid etmok olar (sokil 1). Goriintir,
elo buna goradir ki, bu vaxta kimi marketingo otrafli torif veron olmamigdir. Hotta ayri-ayri
igtisadi odobiyyatlarda [4; 10] marketingin torifi ilo alagodar iki mindon ¢ox yanasmalarin
oldugu geyd edilir.
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Sokil 1.
Marketingin toskili va idara edilmasinin aspektlari
idaraetma iqtisadi
Toaskilati, te?(.niki, Marketingin Sosial-ekoloji
texnoloji aspektlari
Siyasi ideoloji

Lonkoaran igtisadi regionunda foaliyyst gostoran ayri-ayri aqrar-emal miiossisalorinin
rohbarlori vo miitoxassislori ilo apardigimiz séhbotlor vo arasdirmalar gostorir ki, onlar
marketingin mahiyystini mixtalif aspektdo basa diisiirlor. Onlarin bdyiik oksoriyysti hesab
edir ki, marketing sadoco satis foaliyyatidir vo marketing  mohsullarin istehakgilara
catdirilmas1 vo yiiksok giymoto reallagdirilmasi demokdir. Ayri-ayr1 dévrlordo marketing
miixtalif monalar kasb etmis vo inkisaf prosesindo yeni mona ¢alarlar1 ilo zonginlogmisdir.

Cadval 1.

“Marketinq” mofthumu haqqinda yanasmalar
Alimlar, biznesmenlor Marketinga dair yanasmalar (toriflor)
sirkatlor

Yaponiyada bizneslo masgul | Marketing — sahibkrliq haqqinda elmdir [10].
olanlarin fikrinca

Filipp Kotler Marketing — ayri-ayr1 soxslorin, qruplarm 6zlarinin ehtiyac vo tolobatlarini
amtoslorin qarsiligh miibadilasi ilo 6dadiklori sosial vo idarsetms prosesidir [10].

London marketing institutu | Marketing — idaroetmo prosesi olub yiiksok monfost oldo etmoys hadsflonan,
istehlakgilarm tolobatinin 6danilmasina vo miisyyan edilmosina istigamatlonir [10].

Amerika marketing | Marketing — planlagdirma prosesi, ideyalarin iglonilmoesi vo tocriibodo hoyata

Assosiasiyasi kecirilmosi  mohsul va  Xidmatlors giymotlorin - miioyyan edilmosi, satisin
stimullagdirilmasi tizro fordlorin vo toskilatlarin moagsadlorinin hayata kegirilmasidir
[10].

P.F.Draker Marketing — bazara hadsflonon menecmentdir [10].

D.J.Barkan Marketing — menecmentin inteqrasiya olunan funksiyasi olub alicilarin tolobatlarini
istehsalg1 miiassisanin galirlarine ¢evirir[10].

D.Muttler Marketing — sosial proseslor ¢argivasinds ayri-ayri qruplarin vo comiyyast tizvlorinin
tolobatlart vo istoklorini 6z aralarinda omtoaolorin dayisdirilmasi yolu ilo hoyata
kegirir [10].

P.S. Zavyalov Marketing — miisssisalorin mogsedi vo istehlak¢ilarin bu vo ya digor mohsul va

xidmatloro  tolobatlarinin  6donilmasi, bazara ¢ixigs vo satig ideyasinin, giymot
konsepsiyasinin hoyata kecirilmasi iizra planlagdirma prosesidir [10].

F.Banfer Marketing — idareetma falsofasi olub, miiassisenin uzunmiiddatli dovr iiglin isgiizar
faaliyyatini, bazarlari, magsadli alicilar qrupunu, ali strateji mogsadi istehlakgilarin
tolobatin1 6domays va yiiksok monfost aldo etmaya hadoflayir [10].
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N.N.Pavlova Marketing — firmanin istehsal-satis foaliyystinin bazar yoniimlii idaro olunmasidir
[10].
i.V.Belyayev Marketing — satigin ssmarali tomin olunmasi tizrs genis hazirliq isloridir [10; 11].
B.A.Solovyov Marketing — resurslardan istifado etmokls istehlakeilar tigiin doyorlor yaratmaq yolu

ilo monfostin oldo edilmoasi vo kompaniya tligiin bazarin saxlanmasina yonoldilmis
milasir biznes falsofosi vo texnologiyasidir [10; 11].

Yan-Yan Lamben (Belgika | Marketinq — insanlarin ehtiyac va toalabatlarini, arzu va istoklorini 6yronmak ssasinda

marketoloqu) istehlak dayarlorinin yaradilmasi vo onlarin miibadilosi vasitasi ilo hoyata kegirilon
sosial vo idaroetmo prosesidir [12].
Y.B.Korolyov Marketing — bazarin todqigi vo prognozlasdirilmasi osasinda istehlak¢inin

tolablarinin 6dsnilmasina va manfastin slds edilmasine yonaldilmis istehsalin vo
satigin togkilinin kompleks sistemidir [11; 12].

S.9.Axundov Marketing — istehsal olunan mohsulun satig1 tiglin olverigli zomin yaratmag, onun
keyfiyystinin, ¢esidinin vo istehsal hacminin bilavasito istehlakgilarin tolobatina
uygunlagdirmaq magsadi ilo bazarin kompleks tohlili va prognozlagsdirma prosesidir
[2].

T.9.Quliyev Marketing — bazari, onun hocmini vo ohalinin alicihq gabiliyyatini Gyronen,
omtaalorin istehsalgidan istehlakgiya ¢atdirilmasi va onlarin horoksti ilo maggul olan
kompleks elm va ya foaliyyat noviidiir [ 4 s. 452-453].

T.N.9liyev Marketing — kommersiya v isgiizar faaliyystin qarsiligli slageds olan elementlarini
ohato edon baxiglar sistemidir, onun mogsadi iso - tolob vo toklifi
balanslagdirmaqdan, bazarlar1 todqiq edorak istehsal edilon mohsulun tam hacmdo
satigini togkil edon menecment funksiyasidir [3].

E.9.Quliyev Marketing — agrar sferada istehsal olunan mohsulun segilmasinin, onlarin satis
mokaninin vo giymetinin miioyysn edilmasindo, istehsalgilarin galocok faaliyyat
istigamatlori hagqinda diizgiin gorarlar gobul edilmosinds miihiim rol oynayir [5].

F.V.Quliyev Marketing — gida mohsullarina istehlak¢ilarin ehtiyac vo tolobatlarinin 6donilmasi
1izra hoyata kegirilon mogsadyonlii faaliyystdir [6].
U.F.Quliyev Marketing — istehsal olunan msahsulu, gostorilon Xidmoti satmaq veo manfost

gbtiirmak liglin bazarin talobatinin 6danilmasi, tolobata tosir géstarmosi istigamatinds
hoyata kegirilon todbirlor sistemidir [7].

Z.M.Hiiseynova Marketing — miiossisonin bazardaki faaliystinin biitov bir sistem olub, sahibkarliq
falsafasinin vo metdologiyasinin inkisafina daha gox tasir edir [8].

Codval movzuya dair miivafiq adobiyyatlarin 6yranilib sistemlogdirilmasi asasinda miiallif tarafindan tortib edilmisdir.

Marketing mofthumu miixtolif iqtisadi odobiyyatlarda “biznes falsofosi”, “bazar
konsepsiyas1”, “satis bazarlarinin yaradilmasi vo idaro olunmasi1”, “istehsal-satis foaliyyati
zamani meydana ¢ixan qeyri-miioyyonlik soviyyolorinin aradan galdirilmasi”, “miioyyon
hoyat standartlarina nail olunmasi”, “mohsullarin istehsalgilardan istehlakgilara ¢atdirilmasi”
va s. kimi izah edilir. Marketinglo mosgul olan miitoxassislorin aksariyyati marketingi hom
biznes folsafasi kimi, hom do miisssisonin bazar foaliyystinin metodologiyasi kimi qabul
edirlor. Aparilan arasdirmalar vo todqiqatlar gostorir ki, marketingin toriflori ¢oxdur. Hatta
marketingin toskili, idars edilmasinin elmi-nozari vo omoli aspektlori ilo masgul olan
miitoxassislorin  fikrino gora, marketingin torifi marketinglo mosgul olanlar qodordir.
Yanasmalarin bir ¢oxu iist-ilisto diisiir, bazilori saho xiisusiyyatlorini nazars alir, digarlari - ona
folsofi baxigsdan yanasir, bir qrup alimlor marketinglo logistikan1 bir miistovido arasdirir
onlarin bir-biri ilo lizvi olagesini geyd edirlor. Lakin torafimizdon marketingo dair méveud
odobiyyatlarin  bir gisminin dyranilib sistemlogdirilmosi osasinda marketinga dair forgli
yanasmalar (toriflor) tosniflogdirilmigdir (codval 1). Codvaldon goriindiiyli kimi, miixtolif
beynalxalq ictimai toskilatlar, alimlor, miitoxassislor “marketing” mafhumuna torif verarkon
onun asas mazmununu oshats etmays ¢alisir, bazon do sahos lokal xarakterli xiisusiyyatlori oks
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etdiron toriflor formalagdirilir. Biitiin bunlar onu géstarir ki, hoalo do marketingin universal
torifi yoxdur. Bu vaxtadok marketinqo dair formalasdirilan yanasmalarin shomiyyatini
azaltmadan qeyd etmoliyik ki, menecmentin bu miihiim funksiyasinin mahiyyatini
aciglayarkon sistemli vo kompleks yanasmaya istiinliik verilmoalidir. Mahz bu kontekstds,
bizim fikrimizco, marketing — aqrar-emal miiassislorinds istehsalin fasilssizliyinin vo
somaraliliyinin tomin edilmasinds miistasna rol oynayan, daxili vo Xarici arzaq bazarlarini
todgiq edon, onlarin vo ohalinin aliciliq qabiliyyatini miiayyanlagdiran, istehsal edilon
coxcesidli qida mohsullarinin horakoti, onlarin alicilara tam hacmds catdirilmasini tomin
edon, reklam igini hoyata kegiron satisin stimullasdirilmasi ilo mosgul olan elm vo foaliyyat
novidiir (H.S.).

Marketinq konsepsiyasinin formalasdirilmasi

Olkomizin agrar-emal saholorindo foaliyyat — gostoron miiossisolordo  marketing
konsepsiyasinin ~ formalagmasinin  zoruriliyi istehsal-satis  prosesinin  bazarin
ganunauygunluglar1 asasinda togkili ilo alagadardir. Bu baximdan F.Kotler haqli olaraq qeyd
etmigdir ki, marketinqin idars olunmasini miixtalif bazarlarda arzulanan satis soviyyasinin
olda edilmosi ii¢iin lazim olan bir sira vazifalorin yerina yetirilmosi vahid konsepsiyaya
osaslanmalidir. Homin alimin osorindo  kommersiya togkilatlar1 iiciin  marketinq
konsepsiyasinin formalagsmasi bes osas yanasma bazasinda qurulur. Onu rohbar tutaraq,
burada marketingin idaro olunmasi konsepsiyasinin qurulusunu tortib etmoys istiinlikk
verilmisdir. Sokildon goriindiiyii kimi, vahid marketing konsepsiyasinin formalasmasi ilo
olagadar yanasmalardan basqa, onun idaro edilmosine samil edilon ganunauygunluqlar,
prinsiplor, xarici vo daxili miihit amillori do geyd edilmisdir. Bununla olagodar, prof.
T.N.Oliyev haqli olaraq qeyd edir ki, F.Kotler torafindon toklif edilon bes asas marketing
konsepsiyasi ilo yanasi menecmentin sadalanan aspektlori nozora alinmalidir. ©ks toqdirds,
marketingin imumi konsepsiyasini formalasdirmaq miimkiin deyildir [3; s. 46-47]. Marketing
konsepsiyast — magsaddir. Ona ¢atmaq {igiin miixtalif seqmentli bazarlarda satig saviyyasinin
yiiksaldilmasi ila alagadar gozlonilon naticoays nail olmaq lazimdir.

[Ik ndvbada onu qgeyd etmok lazimdir ki, marketing kegon osrin ovvallorindon
baslayaraq tokamiil yolu ilo inkisaf etmis vo tokmillosmisdir. Marketing foaliyyati ilo maggul
olan kompaniya istehlak mallarinin ¢okilib-biikiilmasi ilo névbeti inkisaf morhalolorindo
uzunmiiddatli dovr tiglin istifado olunan istehlak mallar1 istehsal edon vo satan firmalara
cevrilmis, daha sonra istehsal vasitolori istehsal edon sahslords genis tosokkiil tapmis, son
dovrlards iss - biitiin xidmat sferalarini ohato etmisdir. Marketingin toskili va idars edilmasins
hosr edilmis odobiyyatlarla [2; 3; 10; 11; 12] tamishq gostorir ki, bu vaxtadok o0 6z
ohomiyyatini itirmomisdir vo onun asagidaki konsepsiyalar1 movcuddur: istehsalin
tokmillosdirilmasi, amtaanin tokmillasdirilmasi, kommersiya amillarinin intensivlosdirilmasi,
istehlak¢inin marketinqg konsepsiyasi, sosial-etik marketinqg konsepsiyasi, inteqrasiyalagmis
marketinq konsepsiyasi, strateji marketinq konsepsiyasi. Homin konsepsiyalarin har biri ayri-
ayr1 dovrlari ohato etmis vo 6z xarakterik xiisusiyyatlori ilo forglonmisdir. Bels ki, istehsalin
tokmillosdirilmasi konsepsiyast 6ziindo - istehsal hocminin artirilmasi hesabina bazarlarin
geniglondirilmasi, istehsal xorclorinin  asagi salinmast vo omok mohsuldarliginin
yiiksaldilmasini oks etdirmisdirsa, mahsulun tokmillosdirilmasi konsepsiyasi — keyfiyyatin
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tolobata uygunlasdirilmasint ohats etmis, digor konsepsiyalar iss - satis hocminin artirilmast,
onun stimullagdirilmasi, ¢esidinin artirtlmasi, alicilarin tolobatina uygun horokot etmokls
yiiksok monfaoot etmok, eloco do otraf miihitin ¢irklonmasi soraitindo marketing siyasatinin
Comiyyatin maraqlarina uygun aparilmasini sortlosdirmisdir.

Agrar-emal miiassisalorinda marketinq konsepsiyasinin icrasim langidan amillar

Son illar kigik 6lgiilii agrar-emal miiassisalori ragabst miibarizasine tab gotirmoadon 6z
foaliyyatlorina xitam verirlor. Aragsdirmalar gostorir ki, onlarin oksariyyati tokco maliyys va
xammal catismazligi sobabindon deyil, hom do idaroetmo Saristosizliyi ucbatindan logv
edilirlor. Demali, somarali marketing konsepsiyasi formalagdira va hayata kegira bilmayan hor
hansi agrar-emal miiassisasi natica etibari ilo daxili vo xarici bazarlarda 6z mévqeyini itirirlor.
Bizim Lankaran igtisadi rayonunda foaliyyst gostoran “Palfood” MMC, “Lankaran-Konserv”
ASC, “Nur Siid” MMC vo digar agrar-emal miiassisalorinds apardigimiz arasdirmalar gostorir
ki, onlarin marketinq {izro problemlori agsagidakilardan ibaratdir:

e Planlasdirma iginin somorasiz togkili;

e Daxili vo xarici bazarlarda gozlanilmodon bas veran doyisikliklar;

e Alicilar vo onlarin tolobati hagqinda dolgun informasiyanin olmamast;

e Rogiblorin gézlonilmadon mdvgelorinin doyismasi;

e istehsal edilon mohsullarin miitloq oksoriyyatinin az tokmilloson texniki sortlora

uygun istehsal edilmasi;

e Texnoloji reqlamentin pozulmast;

e Beynolxalq standartlarin zoif totbiq edilmasi;

e Mohsullara olan talobat saviyyasinin asagi diismosi vo movsiimii tolobatin nazora
alinmamasi;

e Roqiblar, alicilar, tadariikgiilar, vasitagilor arasinda hiiquqi uygunsuzlug;

e Todartikgiilorin, alicilarin satig iizra agentlorin miiflislogsmasi;

e Bazar seqmentinda bas veran doyisiklik;

e Rogiblor torafindon istehsal edilon mohsullarin bazardan sixisdirilib ¢ixarilmasi;

e Maddi-texniki tachizat, satis vo logistika {izro yaranan problemlor;

e Marketing faaliyyatinin togkili ti¢iin tolob olunan maliyys ¢atismazligs;

e Vergi doracalorinin vo gémriik riisumlarinin yiiksok olmasi;

o Yiiksok ixtisasli kadrlarin (marketologlarin) catismazligs;

e Ekoloji problemlar;

e Regional bazarin azligi;

e Innovasiya vo diversifikasiya foaliyystinin ddvriin tolobino uygun aparilmamasi.

Bu problemlari qruplasdiraraq siralasaq vo 10 balliq skala tizro giymatlondirsak, onda
Lonkaran iqtisadi rayonunun agrar-emal miiassisalorinda risk doracoalorini asagidaki kimi
gostormok olar (cadval 2). Codvaldon goriindiiyii kimi, Lonkaran iqtisadi rayonunun aqrar-
emal miiassisalorine marketingin somorali toskiline vo formalasdirilan konsepsiyanin hoyata
kegirilmasine monfi tosir edon osas amil kond tosorriifati mohsullarinin todariikgiilori
torofindon agrar-emal miiassisalori ilo imzaladiglar1 6hdsliklora diizgiin riayst etmomoasi;
potensial alic1 bazarlarinin hacminin kigik olmasi; alicilara goéndarilon emal mohsullarinin
¢esidlorinin azlig1r vo diizgiin se¢ilmomasi; dlkads vergi vo gomriik siyasotinds bas veron
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doyisikliklor; mioassisays yonaldilon investisiyalarin 6doms miiddstinin uzunlugudur.
Bunlarla yanasi regional niimayandoliklorin togkili, dilerlorin se¢ilmasi, servis xidmatinin
lazimi soviyyado toskil edilmomosi, giymatlordo bas veran doyisiklik kimi problemlarin
moveudlugu risk daracasinin yiiksok saviyyasini sartlogdirmisdir.
Cadval 2.
Agrar-emal miiassislorinda marketingin taskili iizra idarsetmo problemlarinin
siralanmasi (10 balhq skala iizra)

Hoallini gozlayan problemlar Risk daracasi
Kond tosarriifatt mohsullariin todariikgtilori tarafindon 6hdsliklorin yerins yetirilmamasi 9,5
Potensial alic1 bazarlarinin hacminin kigik olmasi 9
Alicilara gondoarilan agrar-emal mohsullarinin ¢esidlorinin diizgiin segilmomasi 8,6
Agrar-emal miiossisesina yonaldilon investisiyalarla yiiksok manfaat oldo etmok dovrii 8,4
arasinda boyiik vaxt tsiklinin olmast
Olkado vergi vo gomriik siyasatinds bas veran dayisikliklor 8,4
Regional niimayandalorin va dilerlorin islorina mosuliyystsiz yanagmalari 7,2
Agrar-emal mohsullarinin harakati tizra siyasatin diizgiin formalagdiriimamasi 7,0
Olkonin daxili vo regional bazarlarinda aliciliq gabiliyyatinin vo giymatlorin 7,0
gozlonilmadan asagi diigmasi meyli
Alicilara servis xidmotinin tam hacmda va keyfiyyatli gostorilmasi iizra yol verilon 7,0
nogsanlar
Agrar-emal mohsullarinin satisi iizra Siyasstin diizgiin aparilmamasi 6,5

Codval aqgrar-emal miiossisalorinin  rohbor iscilori arasinda aparilan miizakirslorin noticosindo miiollif
torafindon timumilosdirilorak tortib edilmisdir.

Marketinq konsepsiyasinin icrasina yonaldilan strateji magsad va hadaflor

Olkonin agrar-emal miiossisolorindo yuxarida gostorilon marketing problemlarinin
aradan qaldirilmas1 ohalinin orzaq tohliikkasizliyinin  tomin edilmasi, agrar sahonin otraf
miihitin ¢irklonmasine monfi tosirinin aradan galdirilmasi vo biitiinlikdo aqgrar-emal
miiossisalorinin dayaniqli inkisafini tomin etmok mogsadilo “Azarbaycan Respublikasinda
kond tosarriifati mohsullarinin istehsalina vo emalina dair Strateji Yol Xoritosi”ndo [1;s. 51-
134] uzun vo yaxin miiddotli dovr {igiin bir sira strateji hadoflor miioyyan edilmis, marketing
konsepsiyasinin icrasina yonoldilon Strateji Mogsod formalasdirilmigdir. Onlarin diferensial
sokildo tosnifati torafimizdon tortib edilon 4 sayli sokilds oks etdirilmisdir. Fikrimizca, hamin
strateji hadoflorin ugurlu icrasi biitiinliikdo aqgrar-emal sferasmin dirgalisine vo inkisafina
tominat yaratmis olacaqdir.

Natica

Aparilan aragdirmalar naticasindo belo gonasto golmok olar ki, marketingin tokmil torifi
bu vaxtadok formalagsmamis vo miixtalif yanagmalar qiivvads qalmaqdadir. Onlarin mazmunu
ilk novbada bazarin hortorafli dyronilmasi, zovqlorin vo tolobatlarin arasdirilmasi, talob vo
toklifin uygunlagmasi ilo sortlosmisdir. Agrar-emal miiossisalorindo marketinqg konsepsiyasi
SWOT-tahlilin naticasinds formalasdirilmalidir. Konsepsiyanin baslica istiqgamatlorindon biri
kimi — aqgrar sahoanin Klasterlorin vo aqroparklarin yaradilmasi vo inkisafina tokan veron
somorali biznes-marketing strategiyasinin iglonib hazirlanmasi vo agrar-emal miiossisalorindo
moveud marketing strukturunun (xidmatinin) modernlosdirilmasi taskil edilmalidir. Agrar-
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orzaq bazarmm tonzimlonmosi mexanizminin  beynolxalq tocriibays uygun daim
tokmillosdirilmasi, regionlarin ananavi mohsul noévlari iizro ixtisaslasmasi, okin sahoalorinin
optimallagdirilmasi, miixtolif formali iqtisadi subyektlorlo qarsiligli omokdashigin inkisaf
etdirilmasi marketinqg konsepsiyasinin hadoflori sirasina daxil edilmalidir. Lankoran iqgtisadi
rayonu {¢iin ¢ayciligm, ¢altikliyin tam borpasi vo inkisafi marketing konsepsiyasinin iizvii
torkib hissasini togkil etmoklo homin mohsullarin idxalini azaltmaq vo ixracini artirmaq yaxin
Vo uzun miiddatli dovriin asas hadafine ¢evrilmoalidir.
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Xuxkmam @upooscu oznvl Canumos
Memoouueckue acnexkmolt (opMuposanUs MApKemMUH2080i KOHUenUuU Ha
azponepepaoamovléarouiux nPpeonpuUAMuUAX
Pe3tome

B cmamve na ocnose usyuenus u cucmemamuzayuu mexywel IUmMepamypul, NOCEAUEHHOU
uzyuaemotl npooaeme, UCCIOYIOMC MemoOoocudecKue ACnekmsl HOpMUPOBAHUS MAPKEMUH20801
KOHYenyuu Ha azponepepadbamvléarouyyux npeonpusmusx, 20€ OCHOBHOE GHUMAHUE YOensemcs.
PACKPLIMUIO CYUWHOCIMU U XAPAKMEPHOU 0COOEHHOCTU MAPKEeMUHEd, YOPMUPOBAHUIO MAPKEMUH20BOU
KOHYenyuy, Kiaccupurayuu Gaxmopos, 3a0epiucusaiouux peanuzayuio 3moll KOHYenyuu Ha
azponepepabamul8aowux NPeOnPUusmusX;, PAHICUPOBAHUIO U OYeHKe NpobiieM no CMeneHU Ppucka u 8
coomseemcmeuu ¢ noaoxcenuem Cmpamezuueckou JJoposcnou Kapmul onpedenenvl: cmpamezuieckue
yenu u HanpaeieHus MapKemuHe080U KOHYenyuu u paspadomra coomeemcmeyiouux pekomMeHoayull
no ee pearusayuu

Kniwouesvie cnosa: mapxemune, Konyenyus mapxemunea, asponepepabamvieaiowas cgepa,
yenv, npoobaemvl N0 MapKemuHay
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Hikmat Firdovsi Salimov
Methodical aspects of marketing concept formation at agro-processing enterprises
Summary

The article examines the methodological aspects of forming a marketing concept at agro-
processing enterprises, based on the study and systematization of the current literature on the problem
under study, which focuses on: the disclosure of the essence and characteristic features of marketing,
and the formation of a marketing concept for the classification of factors that delay the
implementation of this concept in agro-processing enterprises; ranking and assessment of problems in
terms of risk and in accordance with the position of the Strategic Roadmap identified: the strategic
objectives and directions of the marketing concept and the development of appropriate
recommendations for its implementation.
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