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Xülasә 

Tәdqiqatın mәqsәdi - Azәrbaycanda tikinti sahәsindә reklam növlәri üzrә xәrclәrin iqtisadi-riyazi metodların 
tәtbiqi ilә optimallaşdırılmasının tikinti sektorunda әldә olunan gәlirә tәsirinin sәmәrәliliyinin müәyyәn edilmәsi. 

Tәdqiqatın metodologiyası - tәhlil vә ümumilәşdirmә 
Tәdqiqatın nәticәlәri – Xәtti proqramlaşdırma mәsәlәsinin simpleks üsulun  tәtbiqi ilә hәlli nәticәsindә rek-

lam xәrclәrinin reklam növlәri arasında optimal paylanması nәticәsindә tikintidәn әldә olunan gәlirlә reklam 
xәrclәri arasındakı asılılıq müәyyәnlәşdirilmiş vә ümumilәşdirilmişdir.  

Aşar sözlәr: reklam, tikinti, gәlir, proqramlaşdırma, model, iqtisadi-riyazi metod, optimallaşdırma, korrelya-
siya. 

            
GİRİŞ 
 Hәr bir müәssisәnin istehsal tәsәrrüfat fәaliy-

yәtinin normal tәnzimlәnmәsi vә tәkrar istehsl 
prossesinin davam etmәsi istehsal olunmuş mәh-
sulların, görülmüş iş vә xidmәtlәrin realizә olun-
masıdır. Mәhsulların, iş vә xidmәtlәrin satışında 
reklam işlәrinin optimal tәnzimlәnmәsi xüsusi 
әhәmiyyәt kәsb edir. Bu mәqsәdlә ayrılmış 
xәrclәr, yәni reklam xәrclәri kütlәvi informasiya 
vasitәlәrindә (internet, televiziya, radio, mәtbuat, 
kataloqlar, lövhәciklәr vә s.) malların, iş vә 
xidmәtlәrin reklam edilmәsi ilә әlaqәdar olan 
xәrclәrin cәmidir. Son dövrlәrdә reklam xәrclәri 
satış mәhsulunun dövriyyә sürәtinin artırılmasın-
da böyük rol oynadığından bu xәrclәrin hәcmi 
daim arımla müşahidә edilir. 

Dünya tәsәrrüfatında reklam xәrclәrindә inter-
net vasitәsi ilә reklam daha böyük üstünlüyә ma-
likdir. Mәsәlәn, ABŞ-da 2011-ci ildә internet 
vasitәsilә reklamlara çәkilәn xәrclәr bütün reklam 
növlәrinin 20,6%-ni tәşkil etmәklә 35,5 milyard 
ABŞ dolları mәblәğindә olmuşdur. 2016–cı ildә  
isә hәmin ölkәdә internet reklamına çәkilәn 
xәrclәr 67,1 milyard  ABŞ dollarına çatmışdır. [8] 
Qәrbi Avropada isә 2016-cı ildә internet xәrclәri 
bütün növ reklam xәrclәrinin 23,7%-ni tәşkil et-
mişdir. 2011–ci ildә bu göstәrici üzrә xәrclәr 
ümumi reklam xәrclәrinin 18,4% -ni tәşkil edirdi. 
Yaponyada internet reklama çәkilәn xәrclәr 
2011–ci ilә qәdәr  12,2 milyard ABŞ dolları 

qәdәr idi. 2016 –cı ildә orta reklam xәrclәri üzrә 
illik artım dәrәcәsi 7,2 % tәşkil etmişdir. Proq-
nozlara görә Yaponiyada 2017-ci ildә İnternet 
reklam bazarına düşәn payın 16,3%–dәn 23,9% -
ә qәdәr artması gözlәnilir. Hal–hazırda bu ölkәdә 
internet reklamın 20% - ni tәşkil edәn mobil rek-
lam 25,1% -ә qәdәr artmışdır. [7,8] 

 
ӘSAS HİSSӘ 
Azәrbaycan Respublikasında reklam xәrclәri 

iqtisadiyyatın bütün sahәlәrinin, o cümlәdәn ti-
kinti sektorunun inkişafına öz tәsirini göstәrmәk-
dәdir. Belә ki, tikinti sektoru üzrә mәnzil satışın-
dan әldә olunan gәlirin artması әsasәn reklam 
xәrclәrinin reklam növlәri üzrә sәmәrәli yerlәşdi-
rilmәsi ilә sıx әlaqәdardır. Bütün bunları “Azim-
port” MMC tikinti tәşkilatının iş vә xidmәtlәrdәn 
әldә olunan gәlir vә xәrclәrinin 2008-2013-cü il 
üzrә dinamikasını әks etdirәn aşağıdakı cәdvәl 
mәlumatlarından daha aydın görmәk olar. [6] 

Cәdvәl mәlumatlarına әsasәn “Azimport” 
MMC-dә tikintidәn әldә olunan gәlir 2008-ci 
ildәn başlayaraq sonrakı illәrdә artımla müşahidә 
olunmuşdur. Belә ki, 2013-cü ildә tikinti üzrә iş 
vә xidmәtlәrin hәcmi 2008-ci illә müqayisәdә 8,3 
dәfә, 2009-cu illә müqayisәdә 4,6 dәfә, 2010-cu 
illә müqayisәdә 1,7 dәfә, 2011-ci illә müqayisәdә 
isә 1,011 dәfә artmışdır. 2012-ci illә müqayisәdә 
isә 4,3% azalmışdır. Tikinti üzrә xәrclәr dә gәli-
rin artmasına müvafiq olaraq dәyişmişdir. 
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Cәdvәl №1 
AZIMPORT MMC tikinti tәşkilatında 2008-2013-cü illәr üzrә әsas iqtisadi göstәricilәr  

 
Göstәricilәr 

Mәblәğ, min manatla 
2008 2009 2010 2011 2012 2013 

Malların (işlәrin, xidmәtlәrin) tәqdim 
edilmәsindәn gәlir 19308,0 35075,7 93751,4 158303,9 167315,3 160127,5
ÜMUMI GӘLIRLӘR 19308,0 35075,7 93751,4 158303,9 167315,3 160127,5
Malların tәqdim edilmәsi, iş görülmәsi vә  
xidmәt göstәrilmәsi üzrә xәrclәr   19271,2 34964,5 93168,4 157157,4 166112,4 159248,7
Әmәk haqqı vә ona bәrabәr tutulan 
ödәmәlәr 32,4 50,2 161,8 

 
281,2 

 
350,7 

 
332,2 

Yerli işçilәr üzrә  32,4 50,2 161,8 281,2 350,7 332,2 
Sosial sığorta haqları 7,1 11,0 35,6 61,8 77,1 73,1 
Xammal vә materiallar 18937,1 34642,6 92546,7 156200,1 165225,2 158379,2
Icarә haqqı   2,7 16,5 17,6  
Fiziki şәxslәr üzrә   2,7 16,5 17,6  
Rabitә xәrclәri 0,3 0,6 0,2 0,4 0,3 0,3 
Enerji xәrclәri 39,6 42,0 26,0 41,8 70,2 46,5 
Yanacaq xәrclәri 7,0 23,3 40,0 42,1 45,8 43,9 
Su vә kanalizasiya xәrclәri 5,0 4,6 0,8 10,5 0,5 15,1 
Mühafizә xәrclәri 5,5 6,6 10,0 9,5 8,7 8,9 
Bank xidmәti üzrә xәrclәr 143,0 160,0 344,5 545,4 371,1 403,10 
Reklam xәrclәri  0,4 0,7 2 3,2 3,35 2,9 
Borca görә ödәnilmiş faizlәr vә onunla 
bağlı olan xәrclәr 32,7 98,2 370,0 819,6 948,5 669,6 
Faizlәrlә әlaqәdar xәrclәr vә ayırmalar 32,7 98,2 370,0 819,6 948,5 669,6 
Faizlәrlә bağlı digәr xәrclәr 32,7 98,2 370,0 819,6 948,5 669,6 
Digәr xәrclәr 94,2 28,1 159,7 73,2   
Gәlirdәn çıxılan vergilәr vә yığımlar 0,8 1,7 3,2 3,6 4,8 9,2 
Әmlak vergisi  0,07 0,11 0,3 0,8 0,9 1,4 
Yol vergisi 0,8 1,7 3,0 2,8 3,9 7,8 
CӘMI XӘRCLӘR 19304,8 35064,4 93701,4 158053,9 167065,3 159248,7
ÜMUMI GӘLIRDӘN çıxılan 
XӘRCLӘR 19304,8 35064,4 93701,4 158053,9 167065,3 159248,7 
Vergiyә cәlb olunan mәnfәәt 3,2 11,2 50,0 250,0 250,0 200,0 
Keçmiş illәrin çıxılası zәrәri 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 
Keçmiş illәrin zәrәri çıxılmaqla vergiyә 
cәlb olunan mәnfәәt 3,2 11,2 50,0 250,0 250,0 200,0 
Mәnfәәt vergisinin dәrәcәsi 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 
MӘNFӘӘT VERGISI 0,7 2,5 10,0 50,0 50,0 40,0 

Mәnbә: “Azimport” MMC-nin mәlumatlarına әsasәn müәllif tәrәfindәn tәrtib edilmişdir. 
 
Xәrclәrin tәrkibindә reklam xәrclәri әn az 

xüsusi çәkiyә malik olmasına baxmayaraq bu 
xәrclәr tikinti üzrә mәnzil  satışından әldә olunan 
gәlirin artmasına daha çox tәsir göstәrmişdir. 
Xәrc maddәlәrindәn göründüyü kimi İş vә 
xidmәtlәrin hәcminin artması ilә әlaqәdar olaraq 
istehsal xәrclәri dә müvafiq qaydada artmışdır. 
2012-ci ildә tikinti  reklamına sәrf olunan vәsait 
2008-ci ilә nisbәtәn 8,4 dәfә, 2009-cu ilә  

nisbәtәn 4,8 dәfә, 2010-cu ilә nisbәtәn 1,7 dәfә, 
2011-ci ilә nisbәtәn isә 1,05 dәfә artmışdır. 2013-
cü ildә isә әksinә reklam xәrclәri 2012-ci illә 
müqayisәdә 13,4% azalmışdır. Cәdvәl mәlumat-
larından göründüyü kimi tikinti üzrә iş vә xidmәt-
lәrdәn әldә olunan gәlirlә tikinti üzrә reklamın 
bütün növlәrinә sәrf edilәn xәrclәr arasında sıx 
korrelyasiya asılılığı vardır. Bu asılılığı aşağıdakı 
qrafikdәn daha aydın görmәk olar. 
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Qrafik №1 
“AZIMPORT” MMC  tikinti  tәşkilatında reklam xәrclәri ilә satışdan әldә olunan gәlir  ara-

sındakı korrelyasiya әlaqәsi 

 
 
Qrafik 1.-dәn göründüyü kimi, “AZIMPORT” 

MMC  tikinti  tәşkilatında reklam xәrclәri ilә ti-
kinti üzrә satışdan әldә olunan gәlir  arasındakı 
әlaqәni ifadә edәn tәnlikdә dә korrelyasia әmsalı-
nın qiymәtinin kifayәt qәdәr yüksәk olması (ܴ ൎ
0,994ሻ, milli iqtisadiyyatın inkişafında әhalinin 
sosial vәziyyәtinin yaxşılaşdırılmasında  mәnzil 
tikintisinin mühüm әhәmiyyәt kәsb etmәsi ilә 
әlaqәdar olaraq bu sahәnin perspektiv inkişafı 
üçün mәnzil tikintisinә olan tәlәbatın ödәnilmәsi-
nin optimallaşdırılması xüsusi әhәmiyyәt kәsb 
edir. 

Qeyd etmәk lazımdır ki, tikinti üzrә satışdan 
әldә olunan gәlirin hәcminin artırılmasında bütün 
reklam növlәrinә ayrılan xәrclәrin optimallaşdı-
rılmasının xüsusi әhәmiyyәti vardır. 

 “Azimport” MMC-dә 2016-cı ilin yekununa 
әsasәn reklam xәrclәrinin tәhlilinә әsasәn 2017-ci 
ilә tikinti üzrә reklama ayrılan xәrclәrin maksimal 
hәcminin 40%-nin televiziya, 50%-nin isә radio 
vә qәzet vasitәsi ilә reklamına ayrılması nәzәrdә 
tutulmuşdur. Hәmin dövrә reklam xәrclәri müәs-
sisәnin maliyyә-tәsәrrüfat planında 4000 manat 
nәzәrdә tutulmuşdur. Hesabat dövründә mәnzil 
tikintisinin satışı üzrә  televiziya ilә tikinti rekla-
mı hesabına 100 manat, radio ilә reklam hesabına 

50 manat, qәzetlәr vә bukletlәr vasitәsi ilә reklam 
hesabına 40 manat, internet vә lövhәciklәr ilә 
reklam hesabına isә isә 70 manat әlavә  gәlir әldә 
edilmişdir. 2016-cı ilin nәticәlәrinә әsasәn 2017-
ci ilә reklam işinin tәşkilinin optimallaşdırılması 
mәqsәdi ilә iqtisadi-riyazi metodlardan istifadә 
etmәklә müәssisәnin  reklam hesabına maksi-
mum gәlir әldә etmәsinә nail olmaq olar. Bunun 
üçün xәtti proqramlaşdırmadan istifadә edәk. 
Әgәr, 
 ଵ-lә televiziya reklamına çәkilәn xәrciݔ
 ଶ-ilә radio reklamına çәkilәn xәrciݔ
 ଷ-lә İnternet vә lövhәciklәr üzrә reklamaݔ

çәkilәn xәrclәri 
 ସ-lә qәzet vә bukletlәr reklamına çәkilәnݔ

xәrclәri işarә etsәk, bu halda mәqsәd funksiyası 
tәbii ki, reklam hesabına mәnzil satışından әldә 
olunan gәlirin maksimumlaşdırılması olacaqdır. 
ܼሺݔሻ ൌ ଵݔ100 ൅ ଶݔ50 ൅ ଷݔ70 ൅ ସݔ40 →  ݔܽ݉

Azimport MMC-nin reklam xәrclәri, reklam 
növlәri üzrә çәkilәcәk xәrclәrin mәhdudlaşdırıl-
masından ibarәt olduğundan, hәmin şәrtlәr 
daxilindә mәnzil satışı üzrә maksimum gәlir әldә 
etmәk üçün aşağıdakı mәhdudiyyәt şәrtlәri 
ödәnilmәlidir

. 
ଵݔ																				 ൅ ଶݔ ൅ ଷݔ ൅ ସݔ ≪ 4000 

ଵݔ ≪ 1600 
ଶݔ					 ൅ ଷݔ ≪ 2000 

 
Belәliklә, verilmiş şәrtlәr daxilindә reklam 

xәrclәrinin optimal yerlәşdirilmәsi hesabına mәn-
zil satışından әldә olunan gәlirinin maksimum 
mәblәğinә nail olmaq üçün müәssisәnin reklam 

xәrclәri üzrә iqtisadi-riyazi modeli aşağıdakı kimi 
olacaqdır.  

Mәqsәd funksiyası,  

y = 51421x - 1908,4
R² = 0,9888
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                                               ܼሺݔሻ ൌ ଵݔ100 ൅ ଶݔ50 ൅ ଷݔ70 ൅ ସݔ40 →  (1) ,ݔܽ݉

Mәhdudiyyәt şәrtlәri, 
 

ଵݔ																								 ൅ ଶݔ ൅ ଷݔ ൅ ସݔ ≪ 4000 
ଵݔ                             ≪ 1600                                          (2) 

ଶݔ					 ൅ ଷݔ ≪ 2000 
 

Dәyişәnlәrin müsbәtlik şәrtlәri,   ݔଵ ≫ 0, ଶݔ ≫ 0, ଷݔ ≫ 0, ସݔ ≫ 0       (3) 
Modelә daxil olan dәyişәnlәrin qiymәtlәrini tәyin etmәk üçün simpleks metodun hәll alqoritmindәn 

istifadә edәk. Bu  mәqsәdlә mәhdudiyyәt şәrtlәrindә sistem tәnliyә yeni dәyişәnlәr daxil  etmәklә 
bәrabәrsizliyi bәrabәrliyә çevirәrәk mәsәlәni kanoenik şәkilә gәtirәk.  

 
ଵݔ					 ൅ ଶݔ ൅ ଷݔ ൅ ସݔ ൅ ଵݕ ൌ 4000 

ଵݔ ൅ ଶݕ ൌ 1600 
ଶݔ					 ൅ ଷݔ ൅ ଷݕ ൌ 2000 

 
Buradan, daxil edilmiş yeni dәyişәnlәri tәyin etsәk alarıq, 
ଵݕ																																																																					 ൌ െ		ݔଵ െ ଶݔ െ ଷݔ െ ସݔ ൅ 4000 

ଶݕ ൌ െݔଵ ൅ 1600 
ଷݕ																 ൌ 		െ		ݔଶ െ ଷݔ ൅ 2000 

Alınmış nәticәlәrә әsasәn Simpleks cәdvәl aşağıdakı kimi olacaqdır. 
Cәdvәl №2 

 െ		ݔଵ െݔଶ െݔଷ െݔସ 1 
ଵݕ 	ൌ 1 1 1 1 4000 
ଶݕ ൌ 1 0 0 0 1600 
ଷݕ ൌ 0 1 1 0 2000 
ܼሺݔሻ ൌ െ100 െ50 െ70 െ40 0 
  
Simpleks mәsәlәnin hәll alqoritminә әsasәn 

mәqsәd funksiyasının maksimumu axtarıldığın-
dan simpleks cәdvәldә bu funksiyanın dәyişәn-
lәrinin әmsallarının hamısı müsbәt olmalıdır. [3] 
Cәdvәldә isә әksinә hamısı mәnfidir. Bu mәnfi 
elementlәr içәrisindә modulca әn böyük olanının 
seçmәklә әsas sütunu tәyin edәk. Bu element -
100 elementi olduğundan, simpleks metodun hәll 
qaydasına әsasәn sәrbәst hәdlәri hәmin elementin 
yerlәşdiyi sütunun elementlәrinә bölәrәk әn kiçi-
yini seçmәklә әsas elementi, yәni bazis elementi-
ni tәyin edәk. 

min		ସ଴଴଴
ଵ
, ଵ଺଴଴

ଵ
	ൌ ଵ଺଴଴

ଵ
 . 

Bazis elementi tәyin edildikdәn sonra bazis 
elementinin yerlәşdiyi sәtirlә sütunda olan, qeyri-
bazis elementinin dәyişәni ilә bazis elementinin 
dәyişәnlәrinin yerlәri dәyişdirilir. Bazis elementi-
nin yerlәşdiyi sәtir olduğu kimi qalır, sütunu bü-
tün elementlәri isә öz işarәsinin әksinә dәyişir. 
Cәdvәlin digәr elementlәri isә çarpaz vurma yolu 
ilә Ani-Yordan metoduna әsasәn tapılır. Buna 
müvafiq olaraq yeni cәdvәli tәrtib edәk. 

Cәdvәl №3 
 െ		ݔଵ െݔଶ െݔଷ െݔସ 1 
ଵݕ	 ൌ 1 1 1 1 4000 
ଶݕ ൌ ൏ 1 ൐ 0 0 0 1600 
ଷݕ ൌ 0 1 1 0 2000 
ܼሺݔሻ ൌ -100 െ50 െ70 െ40 0 
  



AMEA İqtisadiyyat İnstitutu                                      «ELMİ ӘSӘRLӘR»  - №5- 2017 

101 
 

Cәdvәl №4 
 െ		ݕଶ െݔଶ െݔଷ െݔସ 1 
ଵݕ	 ൌ െ1 1 1 1 2400  
ଵݔ ൌ 1 0 0 0 1600 
ଷݕ ൌ 0 1 1 0 2000 
ܼሺݔሻ ൌ 100 െ50 െ70 െ40 160000 
 
Cәdvәldәn göründüyü kimi mәsәlәnin dayaq 

planı,  ܼሺݔሻ ൌ 160000 manat tapılmşdır. Lakin, 
bu mәsәlәnin optimal hәll planı deyildir. Çünki, 
mәqsәd funksiyasının dәyişәnlәrinin әmsalları 
arasında hәlәlik 3 mәnfi element vardır. Simpleks 
metodun hәll alqoritminә uyğun olaraq yeni da-
yaq hәlli tapaq.[3] Bu cәdvәlә әsasәn bazis ele-

menti ሺെ70) әdәdinin yerlәşdiyi sütunda yerlәşir. 

Yәni, min		ଶସ଴଴
ଵ
, ଶ଴଴଴

ଵ
	ൌ ଶ଴଴଴

ଵ
 . Buna müfaviq 

olaraq bazis elementinin yerlәşdiyi sәtir vә sütu-
nun dәyişәnlәrinin yerini  dәyişmәklә aşağıdakı 
cәdvәli alarıq. 

Cәdvәl №5 
 െ		ݕଶ െݔଶ െݔଷ െݕସ 1 
ଵݕ	 ൌ െ1 1 1 1 2400 
ଵݔ ൌ 1 0 0 0 1600 
ଷݕ ൌ 0 1 ൏ 1 ൐ 0 2000 
ܼሺݔሻ ൌ 100 െ50 െ70 െ40 160000 
 

Cәdvәl №6 
 െ		ݕଵ െݔଶ െݕଷ െݔସ 1 
ଵݕ ൌ െ1 0 െ1 1 400 
ଵݔ ൌ 1 0 0 0 1600 
ଷݔ ൌ 0 1 1 0 2000 
ܼሺݔሻ ൌ 100 20 70 െ40 300000 
            	
Cәdvәlә әsasәn  mәsәlәnin yeni dayaq hәlli ,  

ܼሺݔሻ ൌ 300000  manat tәşkil etmişdir. Simpleks 
metoudun hәll alqoritminә әsasәn mәqsәd funksi-
yasının dәyişәnlәrinin әmsallarının hamısı, 
mәsәlәnin maksimumu axtarıldığından müsbәt 
olmalıdır. Lalin, göründüyü kimi burada bir mәn-
fi element (-40) olduğundan hәmin elementin 
yerlәşdiyi sütunu әsas sütun qәbul etmәklә әsas 
elementi tәyin edәk. Bu mәqsәdlә yenә dә sәrbәst 

hәddin bütün elementlәrini әsas sütunun eyni 
elementlәrinә bölmәklә әn kiçiyini seçәk,   min  
ସ଴଴

ଵ
		ൌ ସ଴଴

ଵ
. Bazis elementinin (1) yerlәşdiyi sәtir 

vә sütunda yerlәşәn dәyişәnlәrin yerini dәyış-
mәklә, simpleks metodla xәtti proqramlaşdırma 
mәsәlәsinin hәll alqoritminә әsaslanaraq aşağıda-
kı cәdvәli alarıq. 

Cәdvәl №7 
 െ		ݕଵ െݔଶ െݕଷ െݔସ 1 
ଵݕ ൌ െ1 0 െ1 ൏ 1 ൐	 400 
ଵݔ ൌ 1 0 0 0 1600 
ଷݔ ൌ 0 1 1 0 2000 
ܼሺݔሻ ൌ 100 20 70 െ40 300000 
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XӘRCLӘRİNİN OPTİMALLAŞDIRILMASI  

Cәdvәl №8 
 െ		ݕଵ െݔଶ െݕଷ െݕସ 1 
ସݔ ൌ	 െ1 0 െ1 1 400 
ଵݔ ൌ 1 0 0 0 1600 
ଷݔ ൌ 0 1 1  0 2000 
ܼሺݔሻ ൌ 60 20 30 40 316000 
         
Hesabat nәticәsindә alınmış cәdvәldәn görün-

düyü kimi ܼሺݔሻ mәqsәd funksiyasının dәyişәn-
lәrinin әmsallarının hamısı müsbәtdir. Bu isә o 
demәkdir ki, cәdvәlin sağ küncündә alınmış da-
yaq hәll (316000) elә mәsәlәnin optimal  hәlli-
dir.Yәni, reklam xәrclәri reklam növlәri üzrә elә 
maliyyәlәşdirilmişdir ki, nәticәdә müәssisә üzrә 
mәnzil satışından әldә olunan maksimum gәlir 
316000 manat tәşkil etmişdir. Cәdvәldәn  görün-
düyü kimi ݔଵ ൌ1600 manat, ݔଶ ൌ0 manat, 
ଷݔ ൌ2000 manat, ݔସ ൌ400 manat tәşkil edir. Bu 
halda, mәqsәd funksiyası 	ܼሺݔሻ ൌ ଵݔ100 ൅
ଶݔ50 ൅ ଷݔ70 ൅ ସݔ40 ൌ 100 ൈ 1600 ൅ 50 ൈ
0 ൅ 70 ൈ 2000 ൅ 40 ൈ 400 ൌ 160000 ൅
140000 ൅ 16000 ൌ 316000 manat olacaqdır. 
Demәk alınmış dayaq hәll mәsәlәnin optimal 
hәllidir. Simpleks metodun kömәyi ilә qurulmuş 
xәtti proqramlaşdırma mәsәlәsinin hәllinin 
nәticәsinә әsasәn reklama ayrılmış   4000manat 
xәrc vәsaitinin 
 ଵ- televiziya reklamına çәkilәn xәrci -1600ݔ

manat, 
 ଶ- radio reklamına çәkilәn xәrci – 0 manatݔ
 ଷ-İnternet vә lövhәciklәr üzrә reklamaݔ

çәkilәn xәrclәri - 2000 manat 
 ସ- qәzet vә bukletlәr reklamına çәkilәn xәrcݔ

isә 400 manat olarsa, bu halda reklam hesabına iş 
vә xidmәtlәrdәn әldә olunan gәlirin maksimum 
mәblәği әn optimal halda 316000 manat ola-
caqdır. 

 
NӘTİCӘ 
AZIMPORT” MMC  tikinti  tәşkilatında rek-

lam xәrclәri ilә satışdan әldә olunan gәlir  arasın-
dakı korrelyasiya әlaqәsinin sıxlığı onu göstәrir 
ki, tikinti sektorunda iş vә xidmәtlәrdәn әldә olu-
nan gәlirin hәcminin artmasında reklam xәrclә-
rinә ayrılan vәsaitin  rolu olduqca böyükdür. Rek-
lam xәrclәrinin bütün  reklam növlәri üzrә opti-
mal yerlәşdirilmәsindә isә riyazi metodların tәt-
biq edilmәsi reklam xәrclәri hesabına maksimim 

gәlir әldә edilmәsinә zәmanәt verir. Aparılmış 
tәdqiqat nәticәsindә xәtti proqramlaşdırma 
mәsәlәsinin tәtbiqi ilә “AZIMPORT” MMC–nin 
2017-ci ilә proqnozlaşdırdığı 4000 manat reklam 
xәrclәrinin reklam növlәri üzrә optimal paylan-
masının qurulmuş iqtisadi-riyazi modelinin Simp-
leks metodun tәtbiqi ilә hәlli nәticәsindә illik 
әlavә olaraq satışdan әldә olunan gәlirin 316000 
manat artacağı müәyyәn edilmişdir. Bu isә, rek-
lam növlәri üzrә xәrclәrin optimal paylanması 
nәzәrә alınmaqla bu xәrclәrә ayrılan vәsaitin 1% 
artması  hesabına “AZIMPORT” MMC tikinti 
tәşkilatı üzrә iqtisadi sәmәrәliliyin 0,38%  artması 
ilә nәticәlәnәcәyi demәkdir. 

Belәliklә, reklam xәrclәrinin reklam növlәri 
üzrә paylanmasının iqtisadi-riyazi modelindәn 
istifadә etmәklә istәnilәn müәssisınin reklam 
xәrclәri hesabına iş vә xidmәtlәrdәn әldә olunan 
gәlirinin maksimumlaşdırılmasını proqnozlaş-
dırmaq olar. 
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Оптимизация рекламных расходов по строительным организациям 
 

Резюме           
Цель исследования – Определение влияния эффективности дохода от работы и услуги по 

строительному сектору с применением экономико-математических методов при оптимизаций рекламных 
расходов по рекламным формам в Азербайджана. 

Методология исследования - анализ и обобщение 
Результаты - Определены и обобщены корреляционная связь между уровнем рекламного расхода  и  

дохода от работ и услуг по строительству с применением решения задачи линейного программирования  
симплексным  методом при оптимизации рекламных расходов по рекламным формам. 

Ключевые слова: рекламный расход, строительство, доход, линейное программирование, 
экономико-математический метод, оптимизация, корреляция, симплексный   метод. 
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Optimum of advertising costs for construction organizations 
   

Abstract 
Purpose of the research - Determination of the effect of income efficiency on work and services in the const-

ruction sector using economic and mathematical methods for optimizing advertising costs for advertising forms in 
Azerbaijan. 

Methodology-analysis and generalization  
Findings- The correlation between the level of advertising expenditure and income from construction works 

and services is determined and generalized, using the simplex solution to the problem of linear programming whi-
le optimizing advertising costs for advertising forms 

 Key words: Advertising expenditure, construction, income, linear programming, economic-mathematical 
method, optimization, correlation, simplex method. 
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